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Resumo: O presente artigo objetivou contextualizar inicialmente a pandemia provocada pela disseminagdo do
Coronavirus, como um sintoma sécio cultural, provindo de uma crise do modelo raciocéntrico desde a modernidade.
Para isso usou de uma visdo caleidoscdpica, trazendo o olhar de Heidegger, Deleuze, Zizek, Agamben, entre outros,
para tipificar essa crise do modelo neoliberal e mundializado do capital. Num segundo momento, focou-se,
especificamente, a compreensdo do fendmeno das /ives na plataforma do Instagram, como uma possivel forma de
sociabilidade ampliada da cibercultura. Analisada sob o viés da Semiodtica Discursiva e fenomenologica de Eric
Landowski (2002), tipificou-se essa relacdo nas lives sob um forte regime de visibilidade, nominado por escopico.
Percebeu-se ainda, que esse tipo de contrato intersubjetivo é pautado pelo valor da hipervisibilidade. Apesar da sua
potencialidade politico comunitario, esse espa¢o pode aprisionar a expressdao das rostidades em imagens clichés,
empobrecendo esse campo comunicacional sob a estética massiva e publicitaria. Apontamos, portanto, a importancia do
dialogo e uma nova forma de povoar o ciberespago.
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Abstract: This article aimed to initially contextualize the pandemic caused by the spread of the coronavirus, as a
socio-cultural symptom, arising from a crisis of the raciocentric model since modernity. For this he used a kaleidoscopic
view, bringing the eyes of Heidegger, Deleuze, Zizek, Agamben, among others, to typify this crisis of the neoliberal and
globalized model of capital. In a second step, the focus was specifically on understanding the phenomenon of lives on
the Instagram platform, as a possible form of increased sociability in cyberculture. Analyzed from the perspective of
Eric Landowski's Discursive and Phenomenological Semiotics (2002), this relationship was typified in lives under a
strong visibility regime, named scopic. It was also noticed that this type of intersubjective contract is based on the value
of hypervisibility. Despite its community political potential, this space can imprison the expression of rostities in cliché
images, impoverishing this communicational field under massive and advertising aesthetics. We therefore point out the
importance of dialogue and a new way of populating cyberspace.

Keywords: Pandemic, Cyberculture, Lives, Rostities, Visibility, Semiotics.

Resumen: Este articulo tuvo como objetivo contextualizar inicialmente la pandemia provocada por la propagacion del
virus coronavirus, como sintoma sociocultural, derivado de una crisis del modelo raciocéntrico desde la modernidad.
Para ello utiliz6 una mirada caleidoscopica, acercando la mirada de Heidegger, Deleuze, Zizek, Agamben, entre otros,
para tipificar esta crisis del modelo neoliberal y globalizado de capital. En un segundo paso, la atencién se centrd
especificamente en comprender el fendmeno de las vidas en la plataforma Instagram, como una posible forma de mayor
sociabilidad en la cibercultura. Analizada desde la perspectiva de Semidtica discursiva y fenomenologica de Eric
Landowski (2002), esta relacion se tipifico en vidas bajo un fuerte régimen de visibilidad, denominado escopico.
También se notd que este tipo de contrato intersubjetivo se basa en el valor de la hipervisibilidad. A pesar de su
potencial politico comunitario, este espacio puede aprisionar la expresion de rostidades en imagenes cliche,
empobreciendo este campo comunicacional bajo una estética masiva y publicitaria. Por ello, sefialamos la importancia
del didlogo y una nueva forma de poblar el ciberespacio.

Palabras clave: Pandemia, Cibercultura, Vidas, Rostidades, Visibilidad, Semiotica.

INTRODUCAO

Esse artigo destinou-se a pensar como os sujeitos do contemporaneo tem ensaiado regimes
de comunicacdo sob a égide do isolamento social no contexto da pandemia mundial do Covid 19,
no ano de 2020. Enfocando, principalmente, o mostrar-se pelo fenomeno das /ives no Instagram.
Para realizar essa reflexdo analitica, optou-se em contextualizar o momento que passamos, com
contribui¢des de Zizek (2020), Heidegger (2010) e Deleuze (2013, 2010), entre outros. Num

segundo momento, voltamo-nos ao manejo conceitual da Semidtica poés estruturalista e
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fenomenoldgica de Eric Landowski (2002, 1992), assim como o conceito chave de Rostidades de
Deleuze e Guattari (2012), para polemizar como os sujeitos tém se mostrado e fundado um regime
de visibilidade através das /ives na pandemia.

Para tal intento, fez-se necessario contextualizar inicialmente o cenario socio cultural desse
panorama, que tem mobilizado globalmente diferentes continentes geopoliticos, que se encontram
com medidas diferenciadas de isolamento social pelo alastramento vertiginoso do coronavirus.
Primeiramente, hd de se compreender que a pandemia além de se tornar um problema de saude
coletiva mundial, pode ser entendida como um sintoma social provindo de uma crise existencial e
comunitaria que se arrasta desde a modernidade entre os séculos XIX e XX. Para melhor
compreendé-la, voltemos a Heidegger e como este aponta a contundente crise do paradigma
racional nos dois ultimos séculos.

Adotamos a fenomenologia-existencial de Heidegger como uma matriz epistémico-teodrica
significativa do século XX, que se contrapds a plataforma racional, que crescentemente se postou
como unica forma edificante no horizonte existencial moderno. Esse modo de vida que se agudou no
contemporaneo, tornou-se ainda mais decadente, porque apenas baseou-se na certeza do Cogito
(pensar) e no império do método matematico e analitico. A partir da superagdo dessa matriz, a
fenomenologia assumiu uma outra perspectiva provisoria e aberta, ndo para substituir uma metafisica
por outra, mas sim para operar um outro modo de se pensar o ser, modificando o seu agir, sentir e
ressignificando o mundo. (HEIDEGGER, 2010)

Heidegger (2010) acusard a modernidade de operar um esquecimento do ser e uma entificacao
do mundo, ou seja, nublou no horizonte humano outras formas de pensar e agir mais abertas a
sensibilidade e ao didlogo, reduzindo a complexidade ontologica e vivencial do homem a logica
material e causal. Portanto, 0 homem moderno esqueceu-se da sua finitude e do quanto o cuidado ¢

essencial para se manter aliado ao mundo em que vive, afinal, somos seres-no-e-do-mundo. Esse
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empobrecimento foi ainda mais articulado com a hegemonia das ciéncias duras e naturais, a partir do
século XIX, que construiu critérios rigidos e fechados de verdade, que cediam ao homem moderno
uma certeza racional-instrumental, empobrecendo (outros) os modos de instalagdo do ser no mundo,
como a arte e a religido. Enfim, algo essencial do homem se perdeu, como o pastor do ser nos
convidou a pensar nesse trecho, ““ hoje em dia, na verdade, o homem ja ndo se encontra em parte
alguma, consigo mesmo, isto ¢, com sua esséncia” (HEIDEGGER, 2010, p.30).

Cabral (2009), estudioso da ética heideggeriana, traduzira essa crise como aquela provinda de
uma longa histéria das diversas formas pelas quais o homem se p0s a compreender, explicar e
descrever os seus modos de vida no mundo moderno, com o crescente imperativo da razdo. Ou
seja, objetificaram-se as diferentes dimensdes do ente, esquecendo-se do ser e reduzindo o real a
apenas uma realizagdo da ferramenta da ratio. Cabral (2009, p.21) nominard esse modo de vida
como raciocéntrico, marca do ocidentalismo, que o levard a uma forma infinitista de existéncia, na
qual acreditando-se imortal, onipotente, esse homem destruird seu proprio mundo, gerando uma
crise de subsisténcia ecossistémica.

Essa crise provocada pela hegemonia do modelo do raciocentrismo desembocarda no mundo
contemporaneo trazendo outro modo de controle e de exercer o poder micropolitico. Deleuze (2013)
o nominard de Sociedade do Controle, sob organizagdo pds pandptica, marcada por uma crise aguda
de todos os meios de confinamento, da prisdo a escola, com cisdes graves do espacgo interior. O
autor ainda aponta que o capitalismo se reinventou, agora nao ¢ mais aquele que enfoca a produgao,
mas sim o mercado, difuso, imaterial e volatil. O capital mundializado tornou o homem em figura
cifrada, que pode ser codificada como um produto no mercado pela sua tarja eletronica. Somos
cifras que podem consumir, sendo o marketing a nova doutrina sagrada a se seguir, pois agora as

empresas passam a ter alma e invadem nossa vida privada.
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Chesnais (1996) afirma que a mundializacao do capital ocorreu a partir da década de 80,
quando extrapolou o processo de internacionalizagdo, sob uma nova configuracao do capitalismo
mundializado. Esse novo momento seria demarcado por alguns mecanismos, tais como a
hipercentraliza¢ao de gigantescos capitais financeiros dentro do mercado, a rentabilidade associada
a liquidez, a era dos administradores andnimos e dos ativos financeiros, o aumento do capital
ficticio, a busca frenética por credibilidade e a retroalimentagdo da riqueza do proprio mercado
financeiro (MAIORINO, 2018).

Nessa sociedade do controle e da mundializagdo do capital, disseminaram-se as formas de
controle micromoleculares e ondulatérios da vida social, ao ar livre, marcadas pela sua rapidez e
fluidez, que passaram a substituir os mecanismos disciplinares. O controle ndo esta mais somente
nas relagdes verticais institucionais, mas esta internalizado no eu, que passa a ser o seu proprio
algoz e prisioneiro. “O controle ¢ de curto prazo e de rotagdo rapida, mas também continuo e
ilimitado, ao passo que a disciplina era de longa duracao, infinita e descontinua. O homem néo ¢
mais o homem confinado, mas o homem endividado” (DELEUZE, 2013, p. 228).

Deleuze (2013) apontara a existéncia de uma fadiga ontoldgica generalizada, revelada pelo
cansaco de ser vocé mesmo, educado continua e eficazmente, que deve se comportar como um
fluxo que se reinventa a cada dia, se auto gerindo e tornando-se seu maior portfolio publicitério.
Levando o homem a reproduzir a 16gica dessa sociedade do cansago, assoberbada de si mesma.

Han (2015) aponta uma sociedade além da forma disciplinar- tipica da era moderna- que
agora serd denominada como a do desempenho, onde somos empresarios de nds mesmos, focados
na produtividade de si- do ambito profissional ao pessoal - onde ndo ha limites para o poder
proativo de ser-algo. Uma sociedade com essa configuragdo produzird sujeitos depressivos e
fracassados, pois agora ficam a cargo de sua propria competéncia de sucesso/fracasso diante de uma

sociedade altamente complexificada e competitiva (MAIORINO, 2018).
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Portanto, ¢ sob a égide de uma sociedade consumista, neoliberal e adoecida, que a pandemia
se tornou um fendomeno social, que vai além de um mecanismo bioldgico de alto contagio. Inumeros
pensadores do hoje tém se colocado a polemizar esse momento que vivemos, trazendo algumas
contribui¢des para contemporizar esse cenario impensavel ha pouco tempo.

Numa perspectiva transversal, sob a leitura de vérios pensadores do hoje, como Zizek
(2020), Agamben (2020), Harvey (2020), Santos (2020) e Dunker (2020), aponta-se que essa
pandemia demonstrou ser o dpice de uma crise humana, econdmica e cultural, que vem se
desembrulhando hé tempos sob inumeros outros sintomas de sofrimento ético politico. Houve
inimeros sinais anteriores, tais como os desequilibrios ecossistémicos recorrentes no mundo, como
as chuvas que assolaram a capital paulistana no inicio de 2020, o crescimento dos discursos e
poderes fascistas pelo globo, entre outros.

Para Boaventura Souza Santos (2020, s/n'), o coronavirus tem sido, para nds- homens e
mulheres do século XXI- um mecanismo pedagoégico cruel e desestruturante, pois ficamos
esperando um novo normal, que parece desfazer-se a cada dia sob o império dos nossos sentidos. O
autor aponta que esse mecanismo foi gerado intencionalmente pelo sistema de poder,
naturalizando-se o impensavel e realizando um estado permanente de crise, que nao se resolve para
“legitimar a escandalosa concentragdo de riqueza e impedir que tomem medidas eficazes para
impedir a iminente catastrofe ecologica.”

Harvey (2020) contextualiza a pandemia numa crise da espiral produtiva do capital,
apontando como esse virus causaria bloqueios e interrup¢des no fluxo financeiro, além de causar
um processo de desvalorizagdao generalizada de mercados econdmicos e da dificuldade de se vender

0 que produziu a tempo. Ou seja, a pandemia veio conjuntamente com uma crise da acumulagdo do

! Explicagdo da SIGLA S/N- Os textos de Zizek (2020), Agamben ( 2020 ), Harvey (2020), Santos ( 2020) e
Dunker ( 2020) foram obtidos em formato digital na base Amazon sob a plataforma do Kindle, portanto, nao consta
paginagdo tradicional, a sigla s/n indica o “sem numerag@o de pagina”, para textos com essa forma.
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capital, que tem sido reverberado em varios movimentos politicos em diferentes regides do mundo,
de Santiago a Beirute. “Os impactos econdmicos e demograficos da propagacdo de um virus
dependem das fendas e vulnerabilidades preexistentes no modelo hegemonico.” (HARVEY, 2020,
s/n).

Dunker (2020, s/n) caracteriza esse momento como sendo expressao de uma necropolitica
generalizada, que se deu “em meio a dois processos particulares: a divisdo social discursiva e a
pauperizacdo da vida econdmica e dos direitos trabalhistas”. Onde se inverte o principio da
biopolitica, tdo estudada por Foucault: agora ¢ fazer morrer e deixar viver.

Zizek (2020) nos alerta que esse fendmeno pandémico reflete a crise da forma neoliberal de
governar o mundo ocidental, com a hiperaceleragdo dos processos econdmicos e produtivos,
gerando a culpabilizagdo do proprio sujeito, que se tornou tutor e empreendedor de si mesmo.
Vivemos sob o império dos discursos meritocraticos e fascistas, que defendem o gozo e o poder-ser
sem entraves algum. Na perversdo neoliberal, a liberdade continua a ser uma ilusdo, e isso fica
evidente quando somos jogados dentro de um paradoxo impensavel: escolher a vida ou a
produtividade econdmica?

Zizek (2020) afirma ainda, que o neoliberalismo criou um virus ideoldgico, que provoca
uma eugenia silenciosa e rapida, catalisada pelas fakes news e os racismos violentos, erguendo-se
fronteiras claras e delimitando os inimigos. O Outro ¢ sempre um possivel contaminador, portanto
deve-se manté-lo afastado e elimind-lo do convivio social.

Agamben (2020) caracteriza esse momento como hiperbiopolitico, onde se implementa
propositalmente uma atmosfera de desconfianga, conspiragdo e panico na populagdo, para gerar um
mecanismo de controle e apatia. Afinal, segundo o autor, vive-se uma vida nua e crua, reduzindo-a
ao seu patamar o mais fisioldgico possivel, praticamente retratando a vida num campo de

concentracdo ¢ naturalizando essa condi¢ao. Ou seja, vivemos encarcerados em nossas casas €
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isolados em si mesmos. Com isso, 0 homem perde sua vitalidade e deixa de ser afetado pelo outro e
pela empatia.

Diante dessa outra versdo do capitalismo, caracterizado como mundializado e gravemente
ferido pelo desastre do covid, vivemos ainda, um clima de panico psicossocial, o que tem sido
evidenciado pelo aumento de crises na saude mental de boa parte da populagdo, que se sente refém
e vulneravel diante o agravo do cenario. Esse Estado de excecdo parece tornar-se cada vez mais
naturalizado, propiciando terreno fértil para medidas governamentais totalitarias e pouco
dialogadas. Desse contexto, varias perguntas nos sobressaem, tais como: (sobre)viveremos a tudo
isso? Como ndo perder o alcance da alteridade? Como se fazer presente na vida comunitaria e
afetiva do seu ao redor? Como incomodar-se e resistir aos governos despoticos e que confirmam
medidas necropoliticas?

A partir dessas problematizacdes, o artigo buscou realizar uma analitica dos modos de
presenca que parecem se destacar na pandemia de 2020, por exemplo, como temos nos mostrado
nas /ives mantidas por aplicativos como o Instagram? Esses encontros online t€ém sido sustentados
por diferentes tematicas e motivos, de uma simples conversa banal a um tema politico. Porém esse
ndo ¢ um fendmeno inventado pelo contexto da pandemia do coronavirus, pelo contrario, esse modo
de presenga nas redes digitais, ja se encontra disseminado e constitui-se como uma contundente
forma de habitar o mundo contemporaneo. Para melhor entender como no ano de 2020, as lives se
mostraram como um modo possivel de se conviver na era pandémica, vamos mapea-las em terreno

virtual.

O INSTAGRAM COMO FENOMENO SOCIAL DA CIBERCULTURA

Para Costa (2002), no inicio do século XXI, houve uma série de transformagdes no campo

do entretenimento e comunicacdo, que prometiam ao homem uma verdadeira epidemia do sem-fio,
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implementando uma nova cultura sincrética, que mesclava imagens, sons e¢ publicidade. Essa
cibercultura nos inundou de informagdes com o aparecimento e ampliacdo das tecnologias de
informagdo, gragas aos cabos Opticos de largo espectro, desenvolvendo novos meios de divulgagao
informativa. Junto a isso e acelerando ainda mais esse processo, o autor aponta a proliferacao das
comunidades virtuais, que implementaram um outro modo de sociabilidade e compartilhamento de
tarefas e dados.

Essa cultura digital se fez num regime de captacdo de ateng¢do extrema dos usudrios,
constituindo a era da tela-tudo, num regime de excitacdo dos corpos suscetiveis frente aos estimulos
dessa familia dessas telas e terminais. que proporcionam uma Essa hiperestimulacdo dos nossos
campos perceptivos, promovem por sua vez, uma interatividade continua e sedutora, onde se pode
falar com qualquer um em qualquer ponto do planeta. Lemos (2004, p. 13) afirmou “estamos todos
pensando na mesma rede”.

Lemos (2004), inspirado por Pierre Lévy, nos ajudard a compreender como essa realidade
passara a ser mais viva, inteligente e interconectada, proporcionando uma simulagdo interativa,
onde vivemos sob outras matrizes, que nao a da presenca fisica corporal, mas de um modelo
pautado pela onipresenga e volatil, onde tudo se conecta e desconecta rapidamente. Como o autor

nos ensina a ver:

As novas tecnologias parecem caminhar para uma forma de onipresenga, misturando-se de
maneira radical e quase imperceptivel ao nosso ambiente cultural através do devir micro
(tornar-se invisivel) e do devir estético (tornar-se belo). Esse movimento vai, como
veremos, aproximar a tecnologia contemporanea do prazer estético e do compartilhamento
social (LEMOS, 2004, p. 17).

Lemos (2004) aponta como esse cenario se faz entremeio a constitui¢do de uma cibercultura,
que esteve intrincada com um mundo hiperquantificado, que traduziu o real pelo uso disseminado

das tecnologias digitais, ou seja, a realidade agora ¢ pautada por uma matrix informacional. Sem
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davida, o autor aponta a importancia do crescimento da microinformatica desde os anos 40, com os
estudos cibernéticos, sobre inteligéncia artificial e a telematica. Uma ciéncia tecnocéntrica que
ditara fortemente o ritmo da vida social, transformando nosso cotidiano e a forma como nos
relacionamos, inclusive uns com os outros.

A cibercultura, em meio a explosdo da microinformatica, segundo Lemos (2004) trara
vivéncias ambivalentes, por um lado, acentua-se a democratiza¢ao do acesso a informac¢do, porém
a0 mesmo tempo, torna o sujeito uma parte sistémica, técnica e racional de uma engrenagem muito
mais complexa, desumanizando e racionalizando ainda mais o mundo ao nosso redor. Inclui e
exclui-se com a mesma poténcia, por exemplo, agora se criam os “novos” analfabetos digitais, que
ndo conseguem manusear as tecnologias ou mesmo filtrar as informag¢des com qualidade. Lemos

(2004) associara a cibercultura com a formagao de agregados psicossociais, como podemos ler:

A cibercultura vai se caracterizar pela formagdo de uma sociedade estruturada através de
uma conectividade telematica generalizada, ampliando o potencial comunicativo,
proporcionando a troca de informacgdes sob as mais diversas formas, fomentando
agregacdes sociais. O ciberespaco cria um mundo operante, interligado por icones, portais e
sitios e home pages, permitindo colocar o poder de emissdo de informacdo nas maos de
uma cultural jovem, tribal, gregaria, que vai produzir informacdo, agregar ruidos e
colagens, jogar excesso ao sistema. (LEMOS, 2004, p. 87)

Lemos (2004, p. 81) nominaréd cibersocialidade, os modos de se relacionar no caldo da
cibercultura, onde se colocou “a tecnologia digital contemporanea como um instrumento de novas
formas de sociabilidade e de vinculos associativos € comunitdrios”. Inspirado no filésofo francés
Maftesoli, Lemos (2004) ainda descreve como esses vinculos se ddo em forma de agrupamentos em
torno de interesses comuns e pela atracdo afetiva de se estar junto, o que se nominara de proxemia
cibersocial. Para Lemos, portanto, “a cibersocialidade ¢ a sinergia entre a socialidade
contemporanea e as novas tecnologias do ciberespaco” (LEMOS, 2004, p. 81), que potencializaram

a habitacdo rapida e volatil das comunidades virtuais, atravessadas e constituidas por todas formas
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de agregacdo, do mais banal ao festivo, se reinventando em suas plataformas, da era do antigo
Orkut ao Facebook.

O Instagram pertence a essa classe social das comunidades virtuais, criada por Kevin
Systrom e Mike Krieger, no ano de 2010, tornando-se uma das plataformas sociais mais visitadas,

com uma conta com mais de 800 milhdes de usuarios. De acordo com o site CanalTech(2020),

A rede social do Instagram permite o compartilhamento de fotos e videos, bem como a
integragdo com outros aplicativos. Entre as suas funcionalidades estdo a aplicacao de filtros,
o Boomerang, os Stories, além das gravacdes e transmissdes de videos ao vivo. Atualmente,
o Instagram também é um dos principais veiculos para a publicidade de empresas de todo o
mundo. De acordo com a empresa, hoje cerca de 800 milhdes de pessoas utilizam a rede
social. Para dar conta do crescimento e da intensa atividade, a companhia se baseia em
valores como simplicidade, criatividade e privacidade.

Pela sua importdncia no cenéario da cibercultura e o estrondoso acesso as /ives na era
pandémica, fez-se pertinente debrucar-se sobre esse cendrio e compreender como 0s sujeitos

contemporaneos tém habitado esse palco virtual.

OS MODOS DE PRESENCA E O REGIME DE VISIBILIDADE NAS LIVES NA
PANDEMIA

Com a ajuda da Semidtica Discursiva de cunho fenomenolégico de Eric Landowski (1992;
2002), compreenderemos que o Instagram torna-se uma experiéncia social, a partir de um fazer de
ordem cognitiva e afetiva entre atores sociais, que se fazem presentes e se estabelecem, a partir da
circulagdo de valores e objetos de significancia social, constituindo assim, um jogo intersubjetivo
entre os atores sociais postos em relagao.

Segundo Osman (2018), o Instagram ¢ considerado na atualidade, uma das mais potentes
ferramentas sociais, inclusive no campo do marketing digital, dai sua acessibilidade rapida e

popularizada entre os jovens no Brasil, que tem se mostrado como um celeiro rico para
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implementadores dessas plataformas digitais. Por exemplo, Osman (2018), aponta que desde 2015,
houve um aumento exponencial de 55% do uso do Instagram pelos jovens e 57% para adultos com
mais de 35 anos. Tornando-se junto ao Facebook uma das maiores redes sociais no Brasil.

Para Aprobato ( 2018), o sucesso do Instagram deve-se a sua multifuncionalidade como rede
social online, pois possibilita inlimeras agdes entre seus usuarios, do compartilhamento de fotos e
videos, com o uso de filtros técnicos potentes, ao uso do recurso do Stories, onde o usuario pode
exibir algo que lhe seja pertinente, com fotos ou videos, com 15 segundos de duracdo, que
permanecem até 24 horas na conta do cibernauta.

No Brasil, do més de abril a julho de 2020, foi muito usual a participacdo dos usuarios nessa
polis digital do aplicativo do Instagram, que passou a acolher inimeros eventos, nominados de
Lives, que se organizaram de forma sincrona, ou seja, ao vivo, durante o periodo de 60 minutos, no
maximo. Esses espagos se mostravam divididos topologicamente, em que se criava um verdadeiro
palco e plateia a partir de uma plataforma digital, ja disseminada pela cibercultura.

Para Aprobato (2018), ainda o Instagram funda conjuntamente com outras plataformas
digitais um territdrio online, que ndo se resume a acao de apenas estar conectado, mas sobretudo um
modo de viver, ou seja, um jeito de atuar na vida, pois envolve o estilo de curtir ¢ acompanhar o
circulo de interesses do usudrio diariamente. Esse habito torna-se, segundo a estudiosa, um vinculo
social, que pde em circulacdo diferentes valores e afetos, que por sua vez, constituem uma
cartografia cultural diversificada.

Portanto, baseado primeiramente no aporte tedrico da Semiotica Discursiva e nos estudos de
Aprobato (2018), podemos afirmar que no /nstagram, um dos valores mais em evidéncia colocados
em circulagdo ¢ a visibilidade na res publica virtualizada, ou seja, o desejo de ser visto pelo maior
nimero de pessoas. Portanto, no Instagram encontramos praticas decorrentes da encenagdo de si

num jogo comunicacional e interativo, onde a partir do meu mostrar-se, eu convoco o olhar do outro
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€ mais que isso, convoco este, a “curtir” esse meu ato escopico. Entdo, ao mesmo tempo, eu o
seduzo a se mostrar também, constituindo um mecanismo de persuasao e seducao, que ndo se finda
apenas no meu mostrar-se, mas o de invocar o outro a realizar o mesmo ato e assim, consolidar um
contrato intersubjetivo eficaz.

Portanto, baseado na teoria Landowski (1992), podemos analisar as plataformas como o de
Instagram como jogos Opticos, em que se constituem situagdes e posi¢des de comunicagdo, entre 0s
dominios da vida privada e publica. Esses atores sociais se evidenciam dentro de um regime de
visibilidade, num dominio de um campo comunicacional aberto e contaminado pela estética da
publicidade. Podemos apontar que o Instagram promove uma estrutura de comunicagdo de fungdo
escopica, pois inspirados pela visdo de Landowski sobre contratos intersubjetivos no

contemporaneo, podemos realizar esse salto conceitual analitico, pois:

Como toda estrutura de comunicagdo, a que designa o verbo ver implica a presenga de ao
menos dois protagonistas unidos por uma relacdo de pressuposi¢do reciproca- um que vé e
o outro que ¢ visto- e entre os quais circula o proprio objeto de comunicag@o, no caso a
imagem que um dos sujeitos proporciona de si mesmo aquele que se encontra em posi¢cao
de recebé-la (LANDOWSKI, 1992, p. 89).

Essa estrutura relacional de visibilidade necessita de uma boa condi¢do para tornar-se
visivel, ou seja, tem que se garantir a presenca da luz que ilumine o objeto ao olhar. Aqui no caso
do Instagram, essa luz proviria da capacidade técnica da propria plataforma que fornece ao usuario
(seus sujeitos escopicos), inumeros filtros de imagem, para melhor editar as imagens
compartilhadas e ainda, conta com os recursos provindos da propria tecnologia contemplada pelos
dispositivos de comunicacdo moveis, os smartphones, cada vez mais potentes em recursos
fotogé€nicos. Somente entdo esse regime de visibilidade se completa: de um lado, agora o sujeito
visivel tornar-se o seu proprio cenografo, e de outro, deve se encontrar uma cultura em que se

valorize a disponibilidade do olhar; transformando o sujeito do ver, ndo somente em um polo
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receptor, mas como um captador sedento de imagens, que além de consumi-las, ird produzi-las e
devolvé-las por sua vez, fechando assim o contrato intersubjetivo de natureza escopica e interativa.

Para Landowski (2002), qualquer estrutura intersubjetiva, tal como nds escolhemos estudar a
desenvolvida no Instagram, envolve 3 dimensdes, que também poderdo ser ali visualizadas: em
primeiro lugar, encontramos um regime de alteridade, onde o outro ¢ um estranho que me coloca
desnudo para poder, em seguida identificar-me com seus tragos semelhantes, somente entdo me
nomino como um EU- ¢ a fase da identificacdo. Passamos a segunda dimensdo, onde eu me fago
existir ao outro naquele instante, ¢ o0 momento da presentificacdo; somente entdo, chegamos ao
terceiro dominio, onde o vislumbre de um outro distante, constitui um ele, informal, generalizavel e
estranho, ¢ um ele sem rosto, que me faz pensar em ser e me mostrar a partir de algo reconhecivel
naquela cultura em que vivo, ¢ a dimensao representacional.

Do ponto de vista descritivo topoldgico, nessa plataforma, encontramos uma tipificagao
usual, a tela ¢ dividida em dois topos: no quadro acima, geralmente, o protagonista da live, o
chamado anfitrido, e abaixo um convidado. Esse encontro seria ainda contemplado por uma plateia
andnima, na sua maior parte, que os assistiria ansiosamente, comentando e dinamizando as
conversas.

O palco das lives entdo fora dividido entre os dois personagens, retratando aquilo segundo
Landoswki( 2002) em cenas teatrais, costuma-se nominar de uma zona de centralidade, pois ali, no
palco teatral tudo tendia a convergir para si, ou seja, possui uma relativa autonomia frente aos
percursos da plateia, pois se apresentara como um lugar mégico, de natureza utdpica e politica, pois
ali aconteceria o espetaculo de um outro mundo possivel. Alias, vale aqui uma digressao, muitos
episodios de /ives no Instagram foram destinados a discussdes de forum politico, onde os coletivos
€ movimentos sociais organizaram-se para habitar esse palco potente, tais como os da Midia Ninja,

o MST (Movimento sem Terra), entre outros. Tematicamente, portanto, as /ives sdo de natureza
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diversa, sob a forma de palcos transformados em talkshows e encontros politicos. Além de
contemplar, episodios de critica literaria ou até mesmo acusticos shows musicais. Diante dessa
pluralidade tematica, o Instagram consagrou-se como um espaco afetivo em que os isolados se
encontravam para buscar lazer, conhecimento, puro prazer ou alienagdo frente ao mal estar do
momento, reafirmando as impressdes de Aprobato ( 2018).

Do ponto de vista figurativo das /ives no Instagram, atentemo-nos para essa subdivisdo
topologica: acima, o espaco do anfitrido que criou o jogo escopico, como aquele que faz a tutela
do tema e da disposi¢do dialdgica; na parte abaixo, o convidado, como aquele que € incluido e ao
aceitar o jogo, habita o palco e faz o contrato intersubjetivo acontecer sob as luzes tecnologicas da
plataforma digital. Esse espaco cénico ainda prescinde de um terceiro convidado: a plateia, onde
milhares de olhares convergem para o palco da tela.

Com isso, percebe-se que o horizonte da cibercultura, que Lemos (2004) tdo bem nos
descreveu, tem sido um dos lugares mais privilegiados para se habitar e emanar suas marcas de
presenca, entre emoticons, aplausos digitais, perguntas ¢ comentarios fragmentarios, esses milhares
de ouvintes e receptadores das imagens e didlogos colorem esse espetaculo virtual.

As lives tornaram-se entdo, espagos de sociabilidade digitais, como um dos mais acessados
no momento da pandemia do coronavirus. Demarcados por um modo de se fazer mostrar e ser
visivel complexos, em que sdo explorados, sobretudo os rostos em primeira dimensdo, sob o pano
de fundo das casas dos seus organizadores, expondo seus espacos privados. Esse parecia ser um
fendmeno inusitado, nesse palco aparentemente improvisado, a vida espontdnea parece ser
explicitada, humanizando os atores sociais, que se mostraram entre rotinas, riqueza ¢ a rudeza da
desorganizagcdo da vida. Corpos e rostos aparecendo muitas vezes, nus, sem grandes edigdes
fotogénicas. Enfim, serd que a live tornar-se-ia o lugar da criagdo e da disrup¢do, no modo como

nos tornamos visiveis?
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Frente a esse fenomeno inusitado, Deleuze e Guattari (2012), com seu conceito potente de
Rostidade fizeram-se muito pertinentes e nos ajudaram a realizar uma ultima reflexdo sobre esses
regimes de visibilidades na vida pandémica. Ou seja, eles podem produzir o novo ou apenas
reproduzir o mesmo, sob a roupagem tecnocéntrica e imagens clichés?

Para Deleuze e Guattari (2012), a subjetivagdo existe sempre mediada por sistemas
semiodticos de significagdo e significantes, recheados por buracos negros, indeterminados, onde se
alojam as consciéncias, como modos de apego e ressonancias desses caminhos — ora desviantes ou
replicantes- da experiéncia humana. E assim, que os pensadores franceses definem o rosto, produto
de um sistema muro-branco e ao mesmo tempo, um buraco negro. “Grande rosto com bochechas
brancas, rosto de giz, furado com olhos como buraco negro” (DELEUZE e GUATTARI, 2012, p.
36).

Os rostos ndo sdo individuais ou substanciais, como dita 0 senso comum, mas sdo zonas de
frequéncia, que delimitam um campo possivel de visualidade, redundantes e repletos de
significacdes, como muros ou telas em que as impressdes do mundo os atravessam. Portanto, os
rostos sdo vagos, esburacados e obscuros, sem forma nem dimensdo aprioristicas. O rosto ¢
entendido como processo, como poténcia do criativo, daquilo que ndo se espera, como expressao da
maquina abstrata da vida, podendo ser gerado segundo as combina¢des mais deformaveis e
disruptivas, como contos de terror, nos aproximando e distanciando do que se nomina de real. Para
Deleuze e Guattari (2012), portanto, os rostos concretos nascem de uma mdaquina chamada
rostidade, que ird produzi-los @ margem de qualquer expectativa fechada.

Porém, em meio ao império das tecnologias na cibercultura, repletas de sistemas massivos
de reprodugdo de imagens, inundadas pelo mundo das telas e dispositivos que proliferam as
imagens rapidamente, sob a égide da estética publicitaria, ndo estariamos constituindo criaturas que

apenas duplicam as imagens ja prontas e concretas, matando o campo de indeterminacao da
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rostidade, como maquina do devir? Ou realizando de modo reducionista, aquilo que Deleuze e
Guattari (2012) nos alertaram para ndo confundir, a rostidade nao se d4 como uma superficie com
cavidade e tragos limpidos. A rostidade tem muito mais relagdo com o rosto de que gostariamos de
ter, do que com aquele que teriamos de fato, sob a ressonancia de diversos tragos significantes que o
mundo nos imprime.

Para os autores, portanto, o corpo assim como a cabe¢a em acdo no mundo, serdo
rostificados e se mostrardo como possiveis expressdes imagéticas sob diferentes contextos de
exposi¢ao. Porém, quando essa rostidade ¢ presentificada por dispositivos como o Instagram em
suas lives, o que de fato assistimos? O fetichismo de um rosto pronto, preso a um modelo de corpo
perfeito, submetido a mil efeitos de editores poderosos, que apagam as rugas e as imperfeicdes?
Segundo os estudos de Aprobato (2018), sobre a replicagao do ideal de juventude na cultura do
curtir do Instagram, esse fetichismo ¢ mais usual, do que poderia ser uma criagdo. Os usuarios do
Instagram parecem ser devoradores das imagens prontas disseminadas pelas celebridades. E ainda,
aquilo que teria poténcia para romper, domestica-se € mostra apenas um retalho de uma fotografia
bem montada. Originando um duplo esvaziado, sem memoria, nem vida. Rostos provindos como
meros reflexos limpidos da lagoa de Narciso, facialidade replicada de um perfil esperado numa
caixa j4 formatada, onde ja estdo delimitados seus lugares, inclusive topoldgicos, pautados em
imagens clichés.

Para Deleuze e Guattari (2012), esses rostos clichés, reproduzidos desde a era moderna,
empobrecem o circuito de comunicagao, transformando-o em uma planicie conhecida e mapeada. E
preciso, entdo, incentivar a produgao daquilo que desencadeia o desvio do olhar, que reconvida ao
enigma do mostrar-se, afinal, nem tudo ¢ transparente e translucido.

Ficaria entdo, a provocagdo, como realizar o chamamento pela disrupcao desse sistema de

devir homem-maquina, que parece aprisionar a grande maioria a uma facialidade produzida pelas
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técnicas e seus enlaces? Como provocar o ruido num sistema aparentemente perfeito e sem rugas?
Esse ¢ o desafio antropotécnico que o contemporaneo nos oferta, com toda a riqueza e
complexidade que o momento oferece, entre tecnologias potentes e pavores pandémicos.

Pensamos que devemos comecar com aquilo que Foucault (2018) nos convidou a pensar, em
suas conferéncias nos anos 80, tornando os nossos gestos no mundo cibercultural, micropoliticos e
resistentes. S3o agdes e afetos nesse universo, que admitem a ambivaléncia ética e afetiva,
problematizando aquilo que nos oferecem como produtos prontos e perfeitos, ou seja, duvidando do
massivo e transformando a sua existéncia em uma obra de arte. Retomando a forca do dialogo,
evitando confrontos enfraquecidos por polarizagdes idiotizantes e reconvidando a for¢a da poélis

digital para confrontar o multiplo e a diferenca.
CONSIDERACOES FINAIS

O regime de sociabilidade escopico do Instagram parece ter sido o palco escolhido na
Pandemia, para trazer de um modo popularesco e afetivo, um espaco possivel para os encontros,
que se tornaram rarefeitos, em face do isolamento e da falta de manejo social e afetivo, que muitos
paises mostraram nao ter, devido ao inusitado e o (im)previsivel. Compreendemos, pela leitura
caleidoscopica de diferentes pensadores, que a pandemia tem sua face sociocultural, expressao de
uma crise do racioncentrismo que se arrasta por séculos. Funcionando como um chamamento
coletivo grave que nos faz repensar o modo de organizar o coletivo e o espago do dialogo num
mundo cibercultural.

Com inspiracdo tedrica da Semidtica francesa, de linhagem pds estruturalista e
fenomenoldgica de Eric Landowski ( 2002) e os estudos de Aprobato ( 2018), compreendemos que
o Instagram constitui uma estrutura de comunicagao baseada num regime de visibilidade complexo,

onde os sujeitos envolvidos desenvolvem diferentes competéncias: ser visto, ser bem iluminado e
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cenografado, o poder-ver e se dispor a ver sempre o outro. Portanto, afirmamos que o modo de
presenca no Instagram se da dentro desse esquema intersubjetivo e escopico, funcionando como um
regime de presenca cénico e situacional.

Essas trés dimensdes podem ser localizadas no regime de visibilidade do Instagram, ei-lo:
minha forma de presenca se da, ndo somente frente aquele que eu adoto como amigo/conhecido e
que curti meus posts imagéticos, mas ao me presentificar frente a esse Outro ja identificavel, eu
também estou a0 mesmo tempo, buscando uma representacdo adequada ao jogo cultural que
participo, onde o palco ¢ maior e fosco, pois € ali onde busco os valores da sociedade e cultura a
que pertenco, que me incentivam a me mostrar de um modo assimilavel a tudo que vejo e apreendo.

Frente a esse regime de visibilidade nas /lives do Instagram se implementam,
hegemonicamente, imagens clichés, que podem nos aprisionar em caixas prontas de discursos e
modos de se ver e se mostrar, replicando modelos prontos, dados pelas celebridades. E preciso
reconvidar o gesto dialdgico e afetivo, a confrontar-se, sem polaridades emburrecidas e divertir-se
com a diferenga, utilizando inclusive do ciberespaco para o exercicio afetivo dessa vida

micropolitica.
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